
 

     ประวติัศาสตรย์าวนานกวา่ ๗๐ ป ีของไทยท าใหป้ระเทศมทุีนทาง
วฒันธรรมอยู่มากมาย เช่น อาหารไทย ซึ่งท าใหค้นท่ัวโลกรูจ้กัประเทศ
ไทยจากอาหารท่ีมช่ืีอเสยีง คือ ต้มย ากุ้ง ซึ่งส่งผลพลอยได้ให้เกิดการ
ผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมใหม่ คือ ภาพยนตร์ท่ีต้องการเปิดตัวสู่
ตลาดโลก โดยมกีารน าช่ือของอาหารไทยท่ีเปน็ท่ีรูจ้กักนัดีอยา่ง “ต้มย ากุ้ง” 
มาต้ังเป็นช่ือของภาพยนตร์ ท้ังท่ีเน้ือหาภายในภาพยนตร์ไม่ได้
กล่าวถึงอาหารอย่างต้มย ากุ้งเลย แต่เป็นเพียงเพื่อเปิดตัวว่าเป็น
ภาพยนตร์จากประเทศไทยซึ่งมีฉากต่อสู้ท่ีเผ็ดร้อนแบบรสชาติต้มย า
กุ้ง และศิลปะการต่อสู้ในหนังก็เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมอย่างหน่ึงท่ี
สามารถขายได้ ถือเป็นการน ากลยุทธ์การตลาดเข้ามาใช้ในการโฆษณา
ท่ีสามารถสรา้งความส าเรจ็ได้ไปท่ัวโลก ท้ังน้ี ปรากฏการณดั์งกลา่วถือเปน็
กรณีตัวอย่างท่ีด าเนินการตามความส าเร็จของประเทศผู้น าจาก
ปรากฏการณท์างวฒันธรรมมาสง่เสรมิบทบาทและอิทธพิลของประเทศ
อยา่งญีปุ่น่ และเกาหลใีต้ 
ปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมในเอเชีย 

  กระแสวฒันธรรมในเอเชีย ปจัจบุนัแพรห่ลายเปน็อยา่งมาก เกดิการ
สง่ออกสนิค้าวฒันธรรมอยา่งจรงิจงั ไมว่า่จะเปน็ภาพยนตร ์ดนตร ีละคร การตู์น 

เป็นต้น และขยายไปยังยุโรป ตะวันออกกลาง และทวีปอเมริกา 
ส่วนหน่ึงเกิดจากการพยายามปกป้องอัตลักษณ์หรือผลประโยชน์
ของชาติเพิ่มมากข้ึน โดยผลิตสินค้าทางวัฒนธรรมข้ึนมาต่อสู้กับ
สินค้าวัฒนธรรมจากตะวันตก เห็นได้ชัดเจนจากประเทศเกาหลี 
คือ ภาพยนตร์ทางโทรทัศน์ รวมท้ังวงการเพลง ซึ่งเป็นกรณีศึกษา
ท่ีน่าสนใจเพราะรัฐบาลเกาหลีท่ีมองเรื่องการพัฒนาประเทศจาก
รากฐานวัฒนธรรมของตัวเอง ( culture based development ) 
และพัฒนามาเป็นสินค้าวัฒนธรรมส่งออกไปขายในประเทศแถบ
เอเชีย และขยายไปสู่ยุโรป และอเมริกา ซึ่งก็ได้รับการตอบรับเป็น
อยา่งดี จะเหน็ได้วา่ทรัพยากรทางวัฒนธรรมได้กลายมาเปน็วตัถุดิบส าคัญ
ในการพัฒนาเป็นสินค้า ท่ีเป็นการใช้ทุนท่ีมีอยู่  อาทิ องค์ความรู้ 
เอกลักษณ์ ซึ่งจะเป็นการน ามาพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมข้ึนใน
รูปแบบต่างๆ เพื่อท่ีจะตอบสนองกลุ่มเป้าหมายอย่างเหมาะสม ด้วย
การทางวัฒนธรรมเป็นเครื่องมือหน่ึงท่ีจะช่วยให้ทุนทางวัฒนธรรมท่ี
เปรียบเสมือนวัตถุดิบ ถูกน าไปแปรรูปให้เกิดมูลค่าเพิ่มในเรื่อง
เศรษฐกิจ การน ามาพัฒนาประเทศ และอื่นๆ ได้อีกมากมาย..... 
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การรุกคืบทางวัฒนธรรมสู่“ศตวรรษแห่งเอเชีย” 

คณะผู้จัดท า : กองศึกษาวิจัยทางยุทธศาสตร์และความมั่นคงฯ โทร./โทรสาร : ๐ ๒๒๗๕ ๕๗๑๔-๕ website : www.sscthailand.org 

 ปัจจุบันวัฒนธรรมและเศรษฐกิจของภูมิภาคเอเชียตะวันออกและเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ได้สร้างปรากฏการณ์ท่ีเหนือความ
คาดหมายให้กับนักวิชาการหรือบรรดาสื่อมวลชน จากปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมข้ามชาติท่ีข้ามพ้นอิทธิพลทางเศรษฐกิจการเมืองและ
สังคมของชาติมหาอ านาจ เช่นสหรัฐอเมริกา ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ในโลกยุคดิจิตอล นอกจากน้ียังมีบทบาทและอิทธิพลในการสร้าง
วัฒนธรรมเพื่อส่งออกไปยังหลายประเทศท้ังในเอเชีย ยุโรป อเมริกา รวมท้ังประเทศไทยซึ่งกระแสความร้อนแรงของอุตสาหกรรมทาง
วัฒนธรรมเกาหลีได้แผ่ขยายอย่างกว้างขวางด้วยเช่นกัน ..... 
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 เอเชียเป็นทวีปท่ีมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมสูงมาก 
แม้ว่าจะมี “จุดร่วม” บางอย่างท่ีชาติต่างๆ อาจมีร่วมกัน เช่น การนับ
ถือศาสนาต่างๆ แต่สายใยเช่ือมโยงทางวัฒนธรรมเหล่าน้ีก็เป็นการ
เช่ือมโยงท่ีก่อให้เกิดความเป็นเอกภาพระหว่างกันได้ 
กรณีศึกษา : บทบาททางวัฒนธรรมของประเทศเกาหลีใต้ 
 เดิมทีวัฒนธรรมเกาหลีถูกแทรกแซงโดยวัฒนธรรมตะวันตก
หลังการสิ้นสุดสงครามโลกครั้งท่ี ๒ และสงครามเกาหลี จึงท าให้
เกาหลีพยายามสร้างวัฒนธรรมข้ึนใหม่เพื่อปกป้องตนเองจาก
วัฒนธรรมอเมริกัน และให้ความส าคัญกับการค้นหาเอกลักษณ์ของ
ชาติและมรดกทางวัฒนธรรม ประกอบกับ หลายปีก่อนเกาหลี      
เป็นเพียงม้านอกสายตา ท่ีไม่มีใครสนใจเพราะข้อจ ากัดทางด้าน
ภูมิศาสตร์และระบบเศรษฐกิจในภาพรวมของสินค้าท่ีท่ัวโลกเคยมอง
ว่าด้อยคุณภาพ แต่ปัจจุบันสามารถพลิกสถานการณ์ จากประเทศ     
ผู้แพ้สงคราม กลายเป็นผู้ชนะสงครามทางเศรษฐกิจและการค้า       
โดยรัฐบาลได้เพิ่มการส่งเสริมทางด้านศิลปะท้ังแบบด้ังเดิมและร่วม
สมัย พร้อมวางแนวนโยบายแผนหลักทางวัฒนธรรม ๑๐ ปี โดยเน้น
วัฒนธรรมเพื่อปวงชนท้ังมวล กระท่ังรัฐบาลได้เปลี่ยนบทบาทใหม่เป็น
การส่งเสริมมากกว่าการควบคุม ด้วยเห็นว่าวัฒนธรรมสามารถสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจ  
 กระแสเกาหลี ท่ีสามารถแพร่ขยายไปท่ัวทวีปเอเชียน้ัน     
เกิดจากการด าเนินงานโดยภาครัฐเป็นผู้ก าหนดแนวนโยบายและ
สนับสนุนเงินทุนในเบ้ืองต้น และขับเคลื่อนโดยภาคเอกชน ซึ่งแท้จริง
แล้วถูกสร้างข้ึนมาอย่างมีจุดประสงค์ โดยรัฐบาลเกาหลีมีนโยบาย
สร้างสิ่งท่ีเรียกว่า "วัฒนธรรมสมัยใหม่อย่างมีระบบ" เพื่อส่งเสริม
สนับสนุนสินค้าทางวัฒนธรรมของเกาหลีให้แพร่หลายออกไป      
โดยหวังท่ีจะคานอ านาจ สื่อจากชาติตะวันตกท่ีเข้ามาครอบง า    
ก่อนจะกระจายสู่ประเทศในภูมิภาคเอเชียโดยปะปนไปกับสื่อบันเทิง
แขนงต่างๆ จนประสบความส าเร็จเป็นอย่างมาก  
 กล่าวได้ว่าปัจจัยท่ีท าให้อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม      
ของเกาหลีประสบความส าเร็จได้ก็คือ   
 ๑.การปลกูฝงัความค่านิยมและความเปน็ชาตินิยมจากคนทุกรุน่ 
 ๒.ความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐบาลและเอกชน ในการ
ส่งเสริมการลงทุนเพื่อการส่งออกด้านอุตสาหกรรมร่วมกัน 
 ๓.พัฒนาจากปัจจัยภายในท่ีมีสู่ภายนอก เช่น ความเป็น
เอกลักษณ์ทางด้านประวัติศาสตร์ถูกผลักดันให้เกิดความส าเร็จใน
รูปแบบของสื่อบันเทิงต่างๆ 
 กลยุทธ์ท่ีเกาหลีพลิกสถานการณ์มาสู่ความส าเร็จจนเป็นท่ี
รู้จักในระดับโลกน้ัน เริ่มต้นด้วยการวิเคราะห์จากเทคนิค SWOT โดย
ค้นหาจุดแข็ง-จุดอ่อน-โอกาส-อุปสรรค มีกลวิธีในการสนับสนุนให้คน
เกาหลีใต้ ไปเรียนอเมริกาเป็นจ านวนมาก เน้นการเรียนทางด้าน
หลักการจัดการ และการตลาดทันสมัย เพื่อน าความรู้มาพัฒนา
ประเทศ โดยเริ่มจากการน าธุรกิจ SMEs  ต่อสู้กับธุรกิจระดับโลกจาก
อเมริกา ยุโรป และญี่ปุ่น อย่างการเลือก “ภาพยนตร์” “อาหาร” 
“เทค โนโ ลยี ” “การ ท่อง เ ท่ี ย ว” เ ป็ น ตั วน า ขับ เ คลื่ อ น ด้ว ย 
“วัฒนธรรม” โดยทุ่มทุนวิจัยและพัฒนาสินค้า บริการ และนวัตกรรม
ต่อเน่ือง ผลส าเร็จคือ เกาหลีใต้ ติดอันดับต้นๆ ชาติท่ีแข่งขันได้ใน 
เวทีโลก อาทิ  
  - การศึกษาเชิงลึกและเลียนแบบจากประเทศท่ีมีการพัฒนา
แลว้ อาทิ ญีปุ่น่ และพฒันาใหดี้ข้ึนจากต้นแบบ (copy to innovation) 
จดุแข็งของเกาหลใีต้คือ มกีารพฒันาด้าน branding และ marketing ท่ีดี
มาก โดยสามารถสร้างสรรค์สิ่งท่ีไม่มีอะไรให้เป็นท่ีสนใจได้ อาทิ การ

พัฒนาเกาะนามิ ซึ่ งเป็นเกาะ man-made ท่ีไม่มีจุดเด่นด้าน
ประวัติศาสตร์หรือวัฒนธรรมใดๆ แต่ได้ใช้เกาะดังกล่าวเป็นฉากใน
ละครโทรทัศน์ช่ือดังของเกาหลีใต้ (ละครเรื่อง winter love song) 
ส่งผลให้เกาะนามิกลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีท้ังชาวเกาหลีใต้และ
ต่างชาตินิยมไปเท่ียว  

  - การพัฒนาบริษัทและผลิตภัณฑ์ของบริษัท Samsung ซึ่ง
บริษัทใช้บริษัท Sony ของญี่ปุ่นเป็นต้นแบบ โดยดูจุดเด่นของบริษัท 
Sony ซึ่งมีอยู่  ๓ ด้านคือ branding, technology และ design 
และพัฒนาสินค้าของบริษัท Samsung ให้มีจุดเด่นใน ๓ ด้าน
ดังกล่าวจนกลายเป็นแบรนด์ท่ีได้รับความนิยมและติดอันดับยอด
การขายสูงท่ีสุด 

  อย่างไรก็ตาม เมื่อกระแสความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลี
ได้รับการตอบรับสมดังความต้ังใจแล้ว รัฐบาลเกาหลีจึงได้น า      
โปรเจ็กต์ส าคัญออกมาอีกครั้งด้วยการจัดต้ังองค์กรช่ือว่า KOCCA 
(Korea Cultural Content Agency) ในปี ๒๕๔๑ เพื่อส่งเสริมและ
สนับสนุนสินค้าวัฒนธรรม เช่น ภาพยนตร์ ,เกม ,ศิลปะ ดนตรี,      
เอนิเมช่ัน ออกสู่ตลาดด่างประเทศอย่างตะวันตก อันถือเป็นการพลิก
หน้าประวัติศาสตร์ของเกาหลี ท่ีผลตอบรับกลับมาแตกดอกออกผล 
กลายเป็นเม็ดเงินหลั่ งไหลเข้าสู่ประเทศอย่างมหาศาลและ
ความส าเร็จครั้งน้ีท าให้รัฐบาลเกาหลีกระตือรือร้นมากข้ึน อีกท้ังยัง
สานต่อความส าเร็จต่อไปอีกเรื่อยๆ 
ผลกระทบ : อิทธิพลทางวัฒนธรรม 

  การสร้างความนิยมในวัฒนธรรม ไม่ใช่เร่ืองท่ีต้องรักษาหรือ
หวงแหน แต่กลายเป็นอาวุธส าคัญท่ีต้องพัฒนาและเผยแพร่เพื่อ
การแย่ง ชิงประชากรโลก และจะเป็นท่ีมาของอาชีพใหม่ๆ         
อีกมากมาย  

  ผลดี สามารถน ามาประยุกต์ใช้เพื่อให้ เกิดการพัฒนา      
การเจริญในด้านต่างๆท าให้ประเทศเกิดความก้าวหน้าอย่างรวดเร็ว    
ส่วนทางการเมืองจะเห็นได้จากการน าระบอบประชาธิปไตยมาใช้
ซึ่งได้รับอิทธิพลจากประเทศในยุโรป และระบบเศรษฐกิจเป็นแบบ
เสรีนิยม หรือทุนนิยม ได้รับอิทธิพลจากตะวันตกมากที่สุด   

  ผลเสียการรับวัฒนธรรมต่างชาติ อาจท าให้วิ ถี ชีวิต
เปลีย่นแปลงไป มกีารชิงดีชิงเด่นความสมัพนัธเ์ปลีย่นเปน็แบบทุติยภูมิ 
อีกทั้ง การรับเอาวัฒนธรรมต่างชาติมาใช้มากๆ จะถูกกลืนกินทาง
วัฒนธรรม ขาดเอกลักษณ์ของตัวเอง ดังน้ันการเลือกท่ีจะรับ
วฒันธรรมภายในประเทศโดยไมใ่หถู้กวฒันธรรมอืน่กลนืกนิไปหมด  

  ท้ายท่ีสุด ในส่วนของประเทศไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ
จ านวนประชากรและสภาพภูมิประเทศท่ีได้เปรียบกว่า หากจะใช้
ความส าเร็จจากการใช้วัฒนธรรมมาพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
เฉกเช่นเดียวกับประเทศเกาหลีใต้น้ัน อาจต้องอาศัยนโยบายในการ
ด าเนินงานท่ีเป็นระบบ ส่งเสริมจิตส านึกด้านวัฒนธรรมและออก
กฎหมายในการส่งเสริมวัฒนธรรมให้ประชาชนในประเทศได้เข้าใจ
ในวัฒนธรรมก่อน เพื่อเป็นรากฐานของวัฒนธรรม และนอกจากน้ี
ยังต้องท าความตกลงระหว่างประเทศเพื่อการส่งเสริมร่วมกันอันจะ
ท าใหก้ารใช้วฒันธรรมเพือ่พฒันาเศรษฐกจิน้ันประสบความส าเรจ็ได้....  
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